
1 

 

ビジコン応募書類の 
書き方ポイント解説 

ちば起業家応援事業実行委員会 
 

平成２９年８月１０日 
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全体像 

・ゴール（表彰）にたど
り着くには、まず一次
審査を突破する必要
あり。 

・そのため、ここでは
一次審査で用いる応
募用紙の書き方を中
心に解説します。 
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全体像 

Part1 前提 

Part2 採択のポイント 

Part3 書き方のポイント 

・審査を突破するには応募用紙の書
き方のポイントを理解する必要あり。 

・ただし、書き方のポイントを理解する
には、「前提」「採択のポイント」の理解
が不可欠。（そうでないと、単に書き方のポイ
ントをなぞったような内容になってしまう） 
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Part1 前提 

Part1 前提 

Part2 採択のポイント 

Part3 書き方のポイント 

ここが 

基本になります。 
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１ ルール 
コンペティションにはルールがある。 

ルール中に「審査基準」があり、これを見逃すのは致命傷！ 

計画（応募用紙）を書く前に、この意味を理解
できれば、大きなアドバンテージとなる！ 
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コンペティションでは、計画（応募用紙）の現状（代表者のプロフィール、
事業の協力者等）、課題（解決する千葉の課題）、解決策（ビジネスの
概要など）の良し悪しが評価される。 

現状、課題、解決策が不明確 

解決策 

明確な場合 

現状 

課題 

高評価 

解決策 

２ 計画（応募用紙） 
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３ 資金の性質 
これは公的資金（≒税金）を活用した取り組みです。 

「自分のための陳情」ではなく、「世の中のための提案」であれば、
評価が高まる。 

【審査員】 
 

公的な立場 

【皆さん】 
 

計画(応募用紙) 

〇〇 

自分のための陳情× 

世の中のための提案◎ 
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４ 自分？他人？ 

計画（応募用紙）では、商品・サービスをどうやって「自分で作り・提
供するか」が評価されます。単なる技術自慢、根拠のない見込み、
他人任せの計画は、評価が下がります。 

× オレには、こんな素晴らしい技術がある！ 
（売れるかどうかは調べてないけどね・・・） 

× △△ができれば、作ることができる！ 
（作れるかどうかは分からないけどね・・・） 

◎ □□を用いて作り、△△の実行により売る！ 

× ◇◇ さんが手伝ってくれる！ 
（自分では作れない・売れないけどね・・・） 
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Part2 採択のポイント 

Part1 前提 

Part2 採択のポイント 

Part3 書き方のポイント 

Part1を理解した上で、 

読み進めてください 
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採択のポイント（基本） 

前提を理解された方が、次におさえるべきポイントは、以下の通り。 

①大義名分 
その計画は、世の中の役に立つか？ 

②裏付け 
その計画に、確たる論証（バックデータ）はあるか？ 

③アイデア 
その計画に、新規性・独創性のある視点は含まれているか？ 

④メンタル 
簡単に諦めたり言い訳をせず、計画を作成する気持ちはあるか？ 
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  大義名分 

なし 

大義名分 

あり 

誰のため？ 

困っているのは？ 

自分・会社 世の中・人びと 

お客様・取引先 

計画の視点 陳情型 提案型 

選ばれる可能性 低 高 

困っているのは誰？ 

・自分が困っているでは、評価は低い 

・世の中・人々（特に千葉）のお困り事の解決策が評価される 

・世の中・人々が難しいならば、身近なお客様・取引先でもOK 

１ 大義名分 【審査基準】 

取組内容等からふさわしいと
認められるか？ 
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裏付けとは？ 

「自分は○○と思う」   ⇒× 単なる主観意見 

「お客さんの評価は○○」⇒◎ 第三者による客観意見 

 

【商品・サービスの評判】 
・・・ 
・・・ 

【顧客のニーズ】 
・・・ 
・・・ 

【業界関係者の声】 
・・・ 
・・・ 裏付け 

【自社の強み】 
実績、資格、人材・・・ 

【データ】 
試験サービス、試作品、・・・ 

２ 裏付け 【審査基準】 
事業性があるか？ 
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今回の商品・サービスと、既存の商品・サービスとの違いを明確に！ 

大義名分や裏付け（自身の強みや顧客ニーズ）との関連も重要。 

３ アイデア 

過去の受賞者のインタビュー
なども参考に・・・ 

【審査基準】 
着眼点が斬新か？ 

今回の 

商品・サービス 

既存の 

商品・サービス 

対象顧客 ○○○ △△△ 

内容・特徴 ●●● ▲▲▲ 

提供方法 ・・・ ・・・ 

効果 ・・・ ・・・ 

・・・ ・・・ ・・・ 
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セミナーを座って聞いているだけ 

（自分で考えない） 

大義名分・裏付け・アイデアを考える 

（自分で考える） 

大義名分・裏付け・アイデアを調べる 

（自分で調べる） 

大義名分・裏付け・アイデアに基づいて行動する 

（自分で行動する） 
選
ば
れ
る
可
能
性 

高 

低 

自分で考え・調べ・行動するには、強いメンタルが必要。 

絶対ではないが、メンタルの強い方が選ばれるケースが多い。 

４ メンタル 【審査基準】 
課題解決に向けた意欲が高いか？ 
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Part3 書き方のポイント 

Part1 前提 

Part2 採択のポイント 

Part3 書き方のポイント Part1, Part2を理解した上で 

ポイントを整理しましょう! 
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総論① つながり 

【現状】 
代表者のプロフィール 

事業の協力者等 

高評価 

【課題】 
解決する 

千葉の課題 

【解決策】 
ビジネスの概要 

（収支計画・資金計画） 

計画（応募用紙）の、現状（代表者のプロフィール、事業の協力者等）、
課題（解決する千葉の課題）、解決策（ビジネスの概要など）のつなが
りがポイントとなる。 

つながり 

つながり 

つながり 
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総論② 内容 

審査員は、限られた時間で現状、課題、解決策の良し悪しを評価する。 

高評価を得るには抜け・重複のない説明が求められ、各項目をトピック
（小見出し）に分けた書き方が有効。 

 

【現状】 
代表者のプロフィール 

事業の協力者等 

高評価 

【課題】 
解決する 

千葉の課題 

【解決策】 
ビジネスの概要 

（収支計画・資金計画） 

・代表者の経歴・スキル 

・強み 

・・・・ 

・・・ 
・・・ 
・・・・ 

・・・ 
・・・ 
・・・・ 
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各論① 応募者区分～予定設立年月 

この部分は、事実をありのままに記入してください。 

注：誤字脱字や、内容の抜け・漏れがないように！ 
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各論② 代表者のプロフィール 

      事業の協力者等 
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各論③ 解決する千葉の課題 
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各論④ ビジネスの概要 
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各論④ ビジネスの概要 
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各論⑤ 収支計画 

【a売上高】 
・売上高＝（①商品・サービスの単価）×（②客数や販売数）の
ため、①と②の積算根拠を煮詰める。 

【b売上原価】 
・売上原価＝（ a売上高）×（③売上原価率）のため、③の積算
根拠を煮詰める。（一般的に、製造業等以外はゼロ） 
【d販売費、一般管理販売費】 
・大きな支出項目（家賃、人件費、減価償却費、その他）ごとに
分けて金額を算出し、合計額を記載する。 

【f営業外収益・g営業外費用】 
・営業外収益は、受取利息、雑収入など 

・営業外費用は、支払利息など 
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各論⑥ 資金計画 

各年の資金需要と資金調達
の合計は一致させる 

【運転資金】 
・仕入（売上原価）や一部の販売費・一般管理販売費の、
2か月分前後を想定 

【設備資金】 
・機械・装置など、償却資産に使う資金を記入 


